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GRUSSWORT

Das Zentrum der Kupferstadt Stolberg, das ist historisch gesehen
die beeindruckende Altstadt unterhalb der Burg. Es ist aber auch
der Einkaufs- und Gewerbebereich entlang der innerstadtischen
Talachse, der sich unmittelbar anschlieBt. Das Gebiet leidet heute
unter erheblichen Strukturmangeln und ist 2014 auf der Grundlage des
stadtebaulichen Entwicklungskonzeptes , Talachse Innenstadt” in das
Stadtebauforderprogramm des Landes aufgenommen worden. In den
kommenden Jahren wollen wir so die Potentiale der Innenstadt nutzbar
machen: die vielen beeindruckenden Zeugnisse der Industriege-
schichte, die kleineren und gréBeren Platze und die Vicht, die die
Innenstadt durchzieht und pragt. Dies alles gilt es zu vernetzen und
erlebbar zu machen.

Zahlreiche EinzelmaBnahmen werden die ,Talachse Innenstadt” neu
strukturieren, Teilrdume miteinander verbinden und dem 6ffentlichen
Raum eine andere Qualitdt geben. Die nachhaltige Aufwertung der
Innenstadt kann aber nur gelingen, wenn alle Akteure mitwirken:
Eigentimer, Gewerbetreibende, Investoren und Architekten. Das vor-
liegende Gestaltungshandbuch, in Zusammenarbeit mit den Burgerin-
nen und Burgern erarbeitet, soll hier als Leitfaden dienen. Ich wirde
mich freuen, wenn Sie auch weiterhin die stadtebauliche Entwicklung
der ,Talachse Innenstadt” aktiv begleiten, indem Sie die Anregun-
gen dieses Gestaltungshandbuchs aufgreifen und kreativ umsetzen.
Gemeinsam werden wir Stolberg nach vorne bringen!

Ihr

A

Tobias Rohm

Technischer Beigeordneter
der Kupferstadt Stolberg

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT
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ANLASS

Als Mittelzentrum mit rund 60.000 Einwohnern ist die Kupferstadt
Stolberg nach Aachen die gréBte Stadt in der StadteRegion Aachen.
Der zentrale Einkaufsbereich liegt innerhalb der Stolberger Talachse
und erstreckt sich Gber eine Ladnge von fast zwei Kilometern. Schon
die topographisch besondere Lage im engen Tal der Vicht lasst die
Innenstadt nicht als zusammenhdngendes Zentrum erscheinen, son-
dern vielmehr als eine Aneinanderreihung von Teilrdumen. Es gibt
Platze, Gassen und Brlcken, die Verbindungen schaffen, aber ihrer
Funktion nicht mehr gerecht werden und manchmal wenig einladend
erscheinen. Auch haben in allen Teilbereichen Strukturveranderungen
zu einer deutlich sichtbaren Abwanderung der Kaufkraft gefihrt.
Die ,Talachse Innenstadt” weist also groBe qualitative Unterschiede
auf, sowohl im Versorgungsangebot als auch im Erscheinungsbild der
Gebaude, der Laden und des AuBenraumes.

Mit dem , Entwicklungskonzept Talachse Innenstadt” wurde 2012
die Grundlage fur eine umfassende Revitalisierung der Innenstadt
erarbeitet. In den nachsten Jahren wird die Stadt nach und nach bau-
liche Verbesserungen vornehmen und das Bild der Talachse deutlich
aufwerten. Die Innenstadt wird als Standortfaktor fir Unternehmen
an Bedeutung gewinnen. Damit sich ,6ffentlich” und ,privat” zu
einem ansprechenden StraBenraum verbinden, ist die Mitwirkung von
Hauseigentimern und Gewerbetreibenden gefragt, wenn Verande-
rungen am Gebaude anstehen. Das Gestaltungshandbuch ist Leitlinie
und Entscheidungshilfe fir den Umgang mit dem Gebaudebestand,
fir die Gestaltung von Fassaden und Werbeanlagen und fur Sonder-
nutzungen im 6ffentlichen Raum. Es hat nur empfehlenden Charakter,
kann aber - entsprechend angewandt - wesentlich dazu beitragen, die
Innenstadt attraktiver, lebendiger und lebenswerter zu machen.

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

Entwicklungskonzept
, Talachse Innenstadt”
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GELTUNGSBEREICH

Der Geltungsbereich des Gestaltungshandbuchs bezieht sich auf den
zentralen Einkaufs- und Versorgungsbereich Stolbergs und damit auf
den Kernbereich des Stadtumbaugebietes ,Talachse Innenstadt”,
das der Rat im Mérz 2014 festgelegt hat. Innerhalb dieses Gebietes
liegen samtliche StadtumbaumaBnahmen, die in den kommenden
Jahren realisiert werden. Das Stadtumbaugebiet ist auch identisch
mit dem Geltungsbereich des Fassadenprogramms, das im August
2015 beschlossen wurde. Auf dieser Grundlage kénnen private Eigen-
tdmerinnen und Eigentimer einen Antrag auf finanzielle Unterstit-
zung bei der Aufwertung ihrer Fassaden und Innenhofe stellen.

Das Gestaltungshandbuch bezieht sich auf die HauptgeschaftsstraBen
der Stolberger Talachse, den Steinweg, die RathausstraBe mit dem
Bastinsweiher und die SalmstraBe mit dem Muhlener Markt. Entlang
dieser StraBen verandert die Innenstadt mehrfach ihr Gesicht: Aus-
ldufer der Altstadt mit historischer Bausubstanz, FuBgangerzone und
hohe Leerstandsgoute im Stden, Einzelhandels- und Dienstleistungs-
schwerpunkt bei starker Verkehrsbelastung im mittleren Bereich, mul-
tikulturelles Erscheinungsbild und Nebeneinander von ansprechenden
StraBenraumen und Abschnitten mit deutlichem Qualitatsverlust im
Norden. Dazwischen gibt es immer wieder herausragende historische
Gebéaude, groBere Freiflachen sowie in den SeitenstraBen den Blick
auf die Burg und die Vicht.

Die Empfehlungen des Gestaltungshandbuchs mussen nicht auf den
ausgewiesenen Geltungsbereich beschrankt bleiben. Sie sind auch in
den angrenzenden Raumen geeignet, das StraBenbild und damit die
Innenstadt insgesamt attraktiver zu gestalten.

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

HauptgeschéftsstraBen im
Stadtumbaugebiet ,, Talachse Innenstadt”
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UMGANG MIT DEM BESTAND

Entlang der ,Talachse Innenstadt” fallt die reizvolle Mischung von Ge-
bauden unterschiedlicher Stilepochen mit ihrer jeweils eigenen Archi-
tektursprache auf. Herausragend sind die Bruchsteingebaude aus der
frihindustriellen Zeit, als in den Kupferhdfen der Grundstein fur die
Messing- und Kupferindustrie gelegt wurde. Es wechseln sich Griin-
derzeit- und Jugendstilbauten mit Gebduden aus der Nachkriegszeit
ab, der Phase, in der sich Stolberg zu einer modernen Industriestadt
entwickelte. Und es gibt Neubauten aus den 50er + 60er und 70er
Jahren, die deutlich héher sind. Allein im Geltungsbereich des Gestal-
tungshandbuchs gibt es 66 Baudenkmaler, innerhalb des Stadtum-
baugebietes , Talachse Innenstadt” sind es sogar 132 Baudenkmaler.

Das Nebeneinander der Baustile macht die Innenstadt von Stolberg
zu einem spannenden Raum. Aber vor allem dem FuBganger bleiben
die Qualitaten oft verborgen. Der Blick ist auf die Erdgeschosszonen
gerichtet, die in diesem innerstadtischen Bereich haufig gewerblich
genutzt sind. Uberdimensionierte Schaufenster und groBflachige
Werbeanlagen bestimmen losgeldst von den weitgehend intakten
Obergeschossen den Charakter der StraBe. Hinzu kommen Waren-
prasentationen und deutlich abgetrennte AuBenterrassen, die auch
schon mal den Gehweg beeintrachtigen.

Die gestalterischen Herausforderungen liegen im sensiblen Umgang
mit dem einzelnen Baukdrper, insbesondere mit der Fassade, in der
Ordnung von AuBenwerbung und Warenprasentation sowie in einer
ansprechenden Ausstattung der AuBengastronomie. Es gibt grundle-
gende Gestaltungsregeln, die bei baulichen Veranderungen fir jedes
Gebdaude gelten. Aber immer sollten die typischen Elemente des Ge-
baudes und seiner Entstehungszeit besondere Beachtung finden.

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

Ricksicht auf die Stilepoche
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FASSADEN

Die Fassade bezeichnet hier vor allem den Teil der Gebaudehdlle,
der zum offentlichen Raum orientiert ist. Sie ist als Visitenkarte des
Gebéaudes die Schnittstelle zwischen Innen- und AuBenraum und
pragt entscheidend das Bild einer StraBe. In der Stolberger Innenstadt
trifft man auf eine ausgepragte Fassadenvielfalt, die es zu bewahren
und aufzuwerten gilt. Die Gebdude aus der frihindustriellen Zeit sind
erkennbar an ihrem Sandsteinmauerwerk aus unregelmaBigen Qua-
dern. Typisch fur die Grinderzeit sind Putzfassaden, Stuckelemente,
angedeutete Fugen (Quaderputz) und Ziegelflachen. Und der Jugend-
stil fallt durch seine besondere Ornamentik auf. Stadtbildpragend ist
jedoch auch der Gebdudebestand aus der Wiederaufbauphase der
50er und 60er Jahre. Die urspriingliche Fassadengestaltung ist eher
zurlckhaltend und wird bestimmt durch filigrane Details wie schmale
Fensterprofile, einfache Fenster- und Balkongeldnder und dinne
Kragplatten.

Viele Fassaden entlang der Talachse wurden im Laufe der Zeit stark
verandert. Kennzeichnend ist heute fast durchgangig eine horizontale
Gebéaudeteilung in ein gewerblich genutztes Erdgeschoss und Ober-
geschosse mit Wohn- oder Buronutzung. Optisch abgesetzte Erdge-
schosszonen ohne Bezug zu Gliederung, Material und Farbe der Ober-
geschosse storen haufig den Gesamteindruck.

Die Architektur jeder Epoche hat ihr eigenes Potential, und es lohnt
sich, dieses sichtbar zu machen. Im Rahmen von UmbaumaBnahmen
sollte daher die urspriingliche, fast immer stimmige Fassade wieder
starker bertcksichtigt werden. Neben einer reinen Rekonstruktion
kann auch eine zeitgeméaBe Gestaltung in Anlehnung an die histo-
rische Substanz dem Charakter und der Geschichte des Gebadudes
gerecht werden.

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

mpfehlenswert

Bei UmbaumaBnahmen, insbesondere der
Gestaltung von Erdgeschosszonen,

das ganze Gebdude mit seinen typischen
Stilelementen im Blick behalten.

Beim Rtickbau von Ldden zu Wohn-
zwecken den Bezug zwischen Ergeschoss
und Obergeschossen wiederherstellen.

/e
Im Bauamt gibt es hautig Originalplane,

die wichtige Gestaltungshinweise geben
kénnen.
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Fassadenmaterial Uber alle Geschosse
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ansprechendes Ensemble
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6 und 7 Erdgeschossgestaltung ohne
Bezug zu den Obergeschossen
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FASSADEN
MATERIAL UND FARBE

Die Talachse bietet entlang des gesamten StraBenzugs eine groBe
Material- und Farbvielfalt. Das ist typisch fur innerstadische Einkaufs-
zonen und liegt an dem Nebeneinander von Stilepochen, aber auch an
einer Fassadengestaltung, die vor allem im Bereich der Erdgeschosse
wenig Rucksicht auf das Gebdude und die Nachbarhauser nimmt. Mal
sind Farben zu dunkel, mal zu schrill, mal wirken Fensterrahmen zu
,billig”, mal glanzt die Keramikverkleidung zu sehr.

Wie fur die Fassadengliederung gilt auch hier: Es gibt keine generellen
Farb- und Materialvorgaben. Putzfassaden passen genauso nach Stol-
berg wie Fassaden aus Bruchstein oder Ziegelsichtmauerwerk. Ergan-
zende Materialien oder Farben, z.B. zur Betonung des Sockelbereichs,
zur Einfassung der Fenster oder zur Betonung von Gliederungsele-
menten kénnen durchaus individuelle Akzente setzen.

Es gibt jedoch Regeln, die bei Um- und Riuckbauten zu beachten sind,
wenn sich Einzelgebaude in Material und Farbe bestmoglich in die
Vielfalt der ,Talachse Innenstadt” einfligen sollen. Die wichtigste:
Respekt vor dem Charakter des Gebdudes und seiner Umgebung.

uful Mmoo
" |M_M M /[ W

M M

Abgestimmtes Farb- / Materialkonzept

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

mpfehlenswert

Abgestimmtes Farb- und Materialkonzept
mit Riicksicht auf die Entstehungszeit des
Gebédudes.

Keine optische Trennung des Erd-
geschosses von den Obergeschossen
durch Material und Farbe.

Betonung von Gliederungs- und Gestal-
tungselementen der Fassade.

Material und Farben fir Tiren, Fenster
und Schaufenster einheitlich wéhlen.

inweis
Vorbildlich sanierte Baudenkmadler bieten

Orientierung im Umgang mit Material
und Farbe.

13
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5 und 6 fehlender Bezug
zwischen den Geschossen

vertikale Gebdudegliederung
gleiche Proportion und Anordnung
von Fenster und Turen

vertikale Achsen
sind Ubernommen




FASSADEN
FENSTER UND TUREN

Eine Fassade wird entscheidend von Anordnung und Proportion der
Schaufenster, Fenster und Turen bestimmt. Je nach Stilepoche gibt
es unterschiedliche Gliederungsprinzipien. Aber immer beruht gute
Architektur auf einem harmonischen Verhaltnis zwischen offenen
und geschlossenen Flachen und ihrer Anordnung. Am auffalligsten
werden Fassaden gestort, wenn im Erdgeschoss groBe durchgehende
Schaufenster und breite Eingangsbereiche den urspringlichen Zu-
stand ersetzen. Die Obergeschosse ,schweben” dann fast Uber den
Ladeneinbauten. Erst recht, wenn sich eine Schaufensteranlage tber
mehrere Gebaude erstreckt.

Auch im Bereich der Talachse st6Bt man auf Schaufensterfronten ohne
vertikale Gliederung und Bezug zu den Obergeschossen. Das nimmt
vor allem den éalteren Gebduden ihren Reiz. Zu einer attraktiven Innen-
stadt gehdren unbedingt Schaufenster. Sie dirfen sich architektonisch
nur nicht verselbstandigen. Notwendige Um- und RuickbaumaBnah-
men bieten hier eine gute Chance, Erd- und Obergeschosse wieder zu
einem harmonischen Ganzen werden zu lassen, das sich auch in die
unmittelbare Umgebung einflgt.

NNl | HHBHE

iilnliilnEn m M m

GREBRLOTS GREBLOTS

Analyse der urspriinglichen Fassadengliederung

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

mpfehlenswe {

Die urspriingliche Fassadengliederung
beibehalten oder wiederherstellen.

Die vertikale Gliederung der Oberge-
schosse im Erdgeschoss aufnehmen.
GréBe, Lage, Proportion und Unterteilung
von Eingangsbereichen, Fenstern und
Schaufenstern auf die typischen Fassa-
denmerkmale abstimmen.

b
Bei Verdnderungen an Gebduden sind
die Vorgaben der Landesbauordnung
Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) sowie
gegebenentalls des Denkmalschutz-
gesetzes Nordrhein-Westfalen (DSchG
NRW) zu beachten.

15
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Vordéacher und Markisen
mit Bezug zur Fassade

6 Uberdimensioniertes Vordach

7 dominante Konstruktion



FASSADEN
KRAGPLATTEN, VORDACHER UND MARKISEN

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

Kragplatten, Vorddcher und Markisen gehéren zum Bild der Innen- mpfehlenswert

stadt. Sie bieten Wetterschutz fir Waren und Passanten und laden
zum Stehenbleiben ein. Als gestalterisch integrierter Bestandteil von
Gebauden koénnen filigrane Kragplatten, transparente Vordacher und
schlichte Markisen die Einkaufszonen angenehm und abwechslungs-
reich gestalten und zu einem beliebten Anziehungspunkt machen.

Aber viel zu oft fligen sich solche Elemente nicht selbstverstandlich in
die Gebaudefassade ein, sondern stéren die horizontale Gliederung
und ,zerschneiden” das Gebaude regelrecht. Wohn- und Geschafts-
gebaude aus den 50er und 60er mit unveranderter Fassade zeigen
leichte Kragplatten als bewusstes Stilelement. Nachtrdglich ange-
brachte oder vergroBerte Kragplatten aber erscheinen fast immer st6-
rend, weil sie in der Regel zu schwer wirken und den Blick auf die
Obergeschosse versprerren. Das gilt erst recht, wenn sie grof3flachig
fir Werbezwecke genutzt werden. Weitgehend transparente Vorda-
cher aus Stahl und Glas sind eine Alternative, solange sie nicht zu
massiv konstruiert sind. Auch Markisen sollten sich in Form und Farbe
der Fassadengliederung unterordnen.

iililililli

max. 1,0 m

fUr Kragplatten
und Vorddcher
7 max. 2,0 m

, fUr Markisen

min. 0,5 m \I‘

min. 2,5 m

|

Zone fUr Kragplatten,
Vordé&cher und Markisen

Anordnung von Kragplatten, Vordédchern und Markisen

._.
T

Kragplatten, Vorddcher und Markisen mit
Ricksicht auf Entstehungszeit und Gliede-
rung des Gebaudes.

Kragplatten und Vordéacher auf eine Tiefe
von 1,0 m und die konstruktiv erforder-
liche Starke beschrdnken sowie zwischen
Gebduden trennen.

Mit transparenten und frei tragenden
Stahl-Glaskonstruktionen den optischen
Zusammenhang zwischen Erd- und Ober-
geschoss erhalten.

Markisen auf eine Tiefe von 2,0 m be-
schrédnken. Textildhnliche Oberfldche, die
sich farblich in die Fassade einflgt.

Durchgangshéhe von 2,5 m und Abstand
von min. 0,5 m zu den GebédudeauBen-
kanten einhalten.

Abgestimmte Ausfihrung in rdumlich
zusammenhdngenden Bereichen.

Keine oder deutlich untergeordnete
Werbung.

17
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WERBUNG AM GEBAUDE

Werbeanlagen sind elementarer Bestandteil der AuBendarstellung von
Geschéften, Dienstleitungs- und Gastronomiebetrieben. Man unter-
scheidet unmittelbar auf der Fassade montierte Flachwerbung, Aus-
leger, die im rechten Winkel zur Fassade angebracht werden sowie
Fahnen und Schaufensteraufschriften. Diese Werbeanlagen pragen in
hohem Maf3 das Bild der Innenstddte und werden von Passanten oft
eher wahrgenommen als die Fassaden und Schaufenster. Nicht selten
entscheiden die Werbeanlagen an Gebduden Uber den Charakter
von StraBen und Platzen. Zu viel, zu groB, zu bunt, das spricht nicht
unbedingt fur Qualitat und stort das Bild der Innenstadt, auch immer
wieder entlang der Talachse.

Werbeanlagen sind dann gelungen, wenn sie gut lesbar sind und
sich gleichzeitig harmonisch in das Erscheinungsbild des Gebaudes
und die Umgebung einfligen. Fangen die ersten Geschafte an, auf-
dringlicher zu werben, ergibt sich oft ein Schneeballeffekt. Aus Sorge,
nicht mehr wahrgenommen zu werden, zieht die Umgebung nach
oder Geschafte verlassen den Standort. Wenn sich diese Entwicklung
fortsetzt, wird der StraBenzug langfristig entwertet. Die Qualitat der
Laden sinkt ebenso wie die Hohe der zu erzielenden Mieten.

Gewerbetreibende mussen die Moglichkeit haben, durch AuBen-
werbung auf sich aufmerksam zu machen. Hochwertige Werbung,
die Ricksicht auf die Architektur und den StraBenraum nimmt, zahlt
sich langfristig aus, das Viertel wird attraktiver. Ziel muss es daher
sein, trotz der Fulle berechtigter Werbebotschaften darauf hinzuwir-
ken, dass die Talachse wieder zu einem zentralen Einkaufsbereich mit
angenehmer Einkaufs- und Aufenthaltsqualitat wird.

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

mpfehlenswert

Werbeanlagen in Art und GréBe dem
Gebdude unterordnen.

Mehrere Laden in einem Gebéaude sollten
sich abstimmen.

Keine Werbeanlagen (iber mehrere
Gebéude.

Keine grellen Farbkombinationen.

i
Werbeanlagen sind grundsétzlich geneh-

migungspflichtig. Weitere Informationen
unter ,Hinweise und Ansprechpartner”.

19
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in Dimension und Farbe auf die
Fassade abgestimmte Flachwerbung

6 und 7 Uberdimensionale
Flachwerbung ohne Riicksicht
auf die Fassade



WERBUNG AM GEBAUDE
FLACHWERBUNG

Bei der Flachwerbung handelt es sich in der Regel um den Namens-
schriftzug, die wichtigste Werbung fir ein Geschaft. Auch wenn sich
die Kunden beim Durchlaufen der StraBe an diesen Namen orien-
tieren, sollte die Werbung unmittelbar auf der Fassade nicht so ausge-
pragt sein, dass der Gebdudecharakter verloren geht.

Grundsatzlich kénnen Schriftziige auf flachen Kastenkorpern, auf
transparenten Tragermaterialien oder als Einzelbuchstaben auf die
Fassaden gebracht werden. Dabei fallen flachige Beschriftungen eher
unangenehm auf als Schriftzige aus Einzelbuchstaben und ohne
Grundplatte. Das gilt vor allem fir die Beschriftung von Kragplatten.
Einzelbuchstaben lassen dagegen die Fassade , durchscheinen” und
erhalten die Einheit von Erd- und Obergeschossen. Werbeanlagen
sollten moglichst nicht mit wechselndem und bewegtem Licht, Licht-
werbung in grellen Farben und Wechselbildwerbung arbeiten.

Es ist darauf zu achten, dass Werbeanlagen nur am jeweiligen
Geschaftsgebaude — an der Statte der Leistung — angebracht werden.
Auf zusatzliche Fremd- oder Produktwerbung sollte verzichtet wer-
den. Das Uberfrachtet die Fassade und wirkt schnell storend.

M Mmmr

GREBLOTS

Imax. 0,5m

min. 0,5 m

Zone fUr Flachwerbung

Empfohlener Bereich fir Flachwerbung

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

mpfehlenswert

Rlcksicht auf Gliederung und Farben der
Fassade.

Montage nur zwischen Erd- und Oberge-
schoss, Ho6he max. 0,5 m.

Abstand zu GebdudeauBenecken und
angrenzenden Gebduden min. 0,5 m,
zwischen Werbeanlagen verschiedener
Betriebe min. 1,0 m.

Einzelbuchstaben oder farblich an die
Fassade angepasste oder transparente
Trédgerplatten in der konstruktiv erforderli-
chen Materialstéarke.

Aufeinander abgestimmte Werbung bei
mehreren Geschéften pro Gebaude.
Héchstens ein Schriftzug pro Geschéft je
Fassadenseite.

2 Urngiinstis

Fremd- oder Produktwerbung.

Grelle Licht- und Wechselbildwerbung.

21
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Ausstecker

Ausleger

6 unangemessener Ausstecker

7 Uberdimensionierter Ausstecker
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WERBUNG AM GEBAUDE
AUSLEGERWERBUNG

Ausleger in Form von schmiedeeisernen Schildern, die auf Gaststatten
und Handwerksbetriebe hinweisen, sind eine traditionelle Form der
Werbung. Heute werden neben klassischen Auslegern auch Ausste-
cker und Fahnen eingesetzt. Es gibt eine gro3e Bandbreite an Material
und Technik. Allen gemeinsam ist, dass sie an der Hauswand veran-
kert sind und rechtwinklig in den StraBen- und Platzraum ragen. Sie
sind von beiden Seiten zu sehen und machen Passanten schon von
weitem auf ein Geschéaft oder eine Gaststatte aufmerksam.

Eine Haufung von Auslegerwerbung, aufféllig und tGberdimensioniert
gestaltet, bietet dagegen wenig Orientierung und stort das Straen-
bild. Wegen ihrer dreidimensionalen Wirkung ist bei der Gestaltung
von Auslegern besondere Sorgfalt gefragt. Konstruktion, GroBe,
Material und Farben sind so zu wahlen, dass sie sich in die Fassa-
de einflgen und auch auf andere Formen der AuBBenwerbung am
Gebaude Rucksicht nehmen.

Ausleger in Form von grellbunten Leuchtkdsten geben ein unruhiges
Bild ab und sollten vermieden werden. Eine Alternative sind dezente
Leuchtkasten oder angestrahlte Schilder.

max. 1,0 m

min. 0,5 m ] SB

max. 1,0 m

min. 2,3 m

Zone fUr Auslegerwerbung

Empfohlene Proportion von Auslegerwerbung

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

mpfehlenswert

Maximal ein Ausleger, ein Ausstecker
oder eine Fahne pro Geschift.

Ausleger und Ausstecker max. 1,0 m breit
und hoch, Fahnen max. 1,0 m breit und
2,0 m hoch.

Abstand zu GebaudeauBenecken und
angrenzenden Gebduden min. 0,5 m.
Ausleger und Ausstecker zwischen
Oberkante Schaufenster und Unterkante
Fensterbristung 1. OG.

Fahnen héchstens bis zur Oberkante
Fenster 1.0G.

Durchgangsh6he von min. 2,3 m
einhalten.

2 Urngiinstis

Grellbunte Leuchtkésten.

Fremd- oder Produktwerbung, Angebote.
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SchuhWalbiire

anprechend gestalteter
Hinweis auf Sonderaktion

schlichter
Namensschriftzug
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6 und 7 aufdringliche
Schaufensterwerbung
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WERBUNG AM GEBAUDE
SCHAUFENSTERWERBUNG

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

Die Schaufenster sind das Gesicht einer jeden EinkaufsstraBe. Das gilt mpfehlenswert

auch fur die gesamte , Talachse Innenstadt”. Uber die Schaufenster
laden die Geschéafte zum unverbindlichen Anschauen ein, sie locken
die Kunden mit besonderen Angeboten, und sie animieren zum Ein-
treten. Schaufenster werden als schon gestaltet, unangenehm auf-
dringlich oder auch nur informativ empfunden. Auf jeden Fall lenken
sie sofort den Blick auf sich, mehr als alle anderen Fassadenelemente.
Sie pragen ein Gebadude, und sie bestimmen mit ihrem Erscheinungs-
bild das Image einer ganzen StraBe.

Wenn die Schaufensterflache groB3flachig fur Werbezwecke genutzt
wird, mag das auch Kunden anlocken, aber vor allem entsteht schnell
ein minderwertiger Eindruck. GroBformatige Drucke sprengen hau-
fig den MaBstab der Umgebung und erdriicken optisch die angren-
zenden Gebaude und Laden. Dauerhaft zugeklebte Fenster wirken
regelrecht abweisend. Auch Fenster in den Obergeschossen, die
z.B. als Lager- oder Sozialrdume genutzt werden, sollten sich zum
StraBenraum offen und ansprechend prasentieren.

Eine attraktive EinkaufsstraBe lebt nicht zuletzt vom freien Blick auf
die Schaufensterauslagen und das Innere der Geschafte. Der ist ge-
wahrleistet, wenn Firmenlogo oder Namenschriftzug lediglich dezent
auf die Scheibe montiert sind, wenn auf Sonderangebote nur zeitlich
begrenzt hingewiesen wird, die Schaufenster nur fir die kurze Zeit
eines Umbaus oder einer neuen Dekoration verhangt und Fenster-
flachen nicht dauerhaft verklebt werden. Dann kann eine Einkaufs-
straBBe auch auBerhalb der Ladenéffnungszeiten fir Besucher interes-
sant sein und die Innenstadt mit Leben fullen.

Logos und Namensschriftziige auf Fens-
terscheiben zuriickhaltend ausfihren.
Hinweise auf zeitlich befristete Aktionen
ansprechend gestalten.
Schaufensterwerbung (ber max. 15 %
der Glastléche.

2 Ungiinsti

Grof3- und vollflichig abgeklebte Fenster-
flachen.

Schrille Farben und groBe Schriftziige als
dauerhafte Schaufensterwerbung.
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zurlickhaltende Warenauslage

ansprechende Warenprasentation

2222208 J B A\

5 und 6 unattraktive
Warenprasentation
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WERBUNG VOR DEM GEBAUDE
WARENPRASENTATION

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

Die Présentation ausgewahlter Waren vor den Geschaften ist heute mpfehlenswert

eine weit verbreitete Form der Werbung. Warenauslagen im 6ffentli-
chen Raum koénnen die Erlebnisqualitat der Innenstadt erhdhen oder
auch das Gegenteil bewirken. Sie entscheiden darlber, ob die Ein-
kaufsstraBe als ,hochwertig” oder ,billig” empfunden wird.

Eine Aneinanderreihung von Warenauslagen, groBe Mengen von
Sonderangebotsware, anspruchslose und mobile Warenstander aus
Kunststoff sowie Verkaufsdisplays der Hersteller beeintrachtigen das
Erscheinungsbild einer ganzen StraBe. Auch in der Stolberger Innen-
stadt wird der o6ffentliche StraBenraum durch Warenprasentationen
nicht nur bereichert. Immer wieder stoéren groB3flachige Warenausla-
gen den Weg und das Blickfeld.

Ziel muss es sein, auch Uber die Art und Menge der Warenpréasen-
tation vor den Geschaften die Talachse wieder attraktiver zu gestal-
ten. Das belebt nicht nur die Innenstadt, sondern auch das Geschaft
der Einzelhandler. Und es gelingt, wenn Waren auf einer begrenzten
Flache anspruchsvoll dargeboten werden, auf Prasentationsmobeln,
die zum Stil des Ladens passen.

iilnEiNiln

min. 0,5 m

4

Zone fUr Auslagen

Fir Warenpréasentation emptfohlener Bereich

Ausgewdhltes Warensortiment anspre-
chend und nur direkt vor dem Geschéft.
1 m2 Vlerkaufsflache pro Meter Laden-
front, max. 1,0 m tief Gber héchstens
75% der Ladenfront unter Einhaltung
einer Gehwegbreite von min. 1,5 m.

Abstand zu GebaudeaulBenecken 0,5 m.
Witterungsschutz nur durch Vordécher
und/oder Markisen.

2 Ungiinstiy

Billig wirkender Verkauf von der Palette

Restwaren oder Sonderposten in groBBen
Mengen, prasentationsunwirdige Waren.

Zusétzliche Sonnenschirme.

Nutzung des 6ffentlichen StralBenraums
nur mit Sondererlaubnis. Informationen
unter ,Hinweise und Ansprechpartner”.
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ansprechende
Werbetrager im Bereich
der Gastronomie

6 zu viele Aufsteller
auf engem Raum

7 Aufsteller mit aufgesetzter
Werbung und Werbefahne




WERBUNG VOR DEM GEBAUDE
MOBILE WERBETRAGER

Schilder, Fahnen oder ganze Objekte sind als mobile Werbe-
trager weitere Elemente, die zum Bild von EinkaufsstraBen gehoéren
und auch in der Stolberger Innenstadt zunehmend ein Problem sind.
Hohe Dichte und aufdringliche Gestaltung werden als unangenehm
empfunden. Sie beintrachtigen das StraBenbild, behindern die FuB3-
ganger und nétigen sie zum Anhalten oder Umlaufen. Selbst gut
gestaltete Schaufensterfronten werden durch sogenannte "Kunden-
stopper" gestort.

Eine gestalterische Aufwertung der Innenstadt muss die mobilen
Werbetrager mit einbeziehen. Sie sollten in Material, Farbe und Ab-
messung auf die Umgebung abgestimmt werden, nur unmittelbar
vor dem beworbenen Laden stehen und auf einen Werbetrager pro
Laden beschrankt bleiben. Schéne Beispiele sind mit Kreide individuell
beschriftete Tafeln, die auf Sonderangebote oder besondere Speisen
hinweisen. Besonders stérend im ¢ffentlichen Raum und nicht selten
regelrecht im Weg sind Werbefahnen und tberdimensionierte Deko-
rationselemente wie "Eistiten" oder "Plastikhandys". Grundsatz-
lich vermieden werden sollten bei allen Objekten grelle Farben, billig
wirkende Materialien und Produktwerbung.

iilnEiNiln

min. 0,5 m

Zone fUr Kundenstopper

Empfohlener Bereich fir Kundenstopper

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

mpfehlenswert

Maximal ein Aufsteller und in einem 1,0
m breiten Streifen unmittelbar vor dem
Geschdéft unter Einhaltung einer Gehweg-
breite von min. 1,5 m.

Abstand zu GebdudeauBenecken 0,5 m.
Temporére Aufstellung (tage- oder
stundenweise) mit zeitlich begrenzten
Angeboten.

Keine Fremd- oder Produktwerbung.

2 Urginstiy

Mobile Werbefahnen.

Grelle Farben.

Uberdimensionierte Dekorationselemente
z.B. "Eistuten" oder "Plastikhandys".

Abgenutzte und verblichene Werbetrager.

Private Fahrradstander und Abfallbehdlter,
die gestalterisch nicht abgestimmt sind.
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einladende Mdblierung

6 billig wirkende Kunststoffmobel

7 schwer und fest installiert
wirkende Mdblierung



AUSSENGASTRONOMIE
MOBLIERUNG

Vor allem in der warmeren Jahreszeit tragt AuBengastronomie zur
Belebung der Innenstadte bei und pragt maBgeblich das Bild von
StraBen und Platzen. Die AuBenmoblierung mit Tischen, Stihlen,
Sonnenschirmen ist die Visitenkarte der Gastronomiebetriebe und
wird von Besuchern als erstes wahrgenommen. Entlang der Talachse
konzentriert sich AuBengastronomie in der FuBgangerzone (Steinweq)
sowie im Bereich der SalmstraBe mit ihren platzartigen Aufweitungen.
Das Erscheinungsbild ist sehr unterschiedlich und in Teilen verbesse-
rungsbeddirftig.

Eine AuBengastronomie, die sich gut in das Stadtbild einfligt, erhdht
zweifellos die Attraktivitat der Innenstadt. Die Menschen kommen und
bleiben. Ziel sollte daher auch fur die Talachse ein gelungenes Zusam-
menspiel zwischen Gebaudefassaden, Eingangsbereichen und dem
offentlichen Raum sein. Dabei ist eine qualitativ hochwertige Ausfih-
rung der Mdblierung ebenso wiinschenswert wie ein abgestimmtes
Moblierungskonzept fur raumlich zusammenhangende Bereiche, z. B.
am Kaiserplatz oder am Bastinsweiher. Die geplanten stadtebaulichen
UmbaumaBnahmen kénnen hier Anreize sein, das ¢rtliche Gastrono-
mieangebot zu erweitern und zu verbessern. Die Talachse ware um
zwei besondere Anziehungspunkte reicher.

i Sonnenschirm
min. 3,0 m

P

5

Dimensionierung von Sonnenschirmen

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

mpfehlenswert

Leicht wirkende Méblierung aus hoch-
wertigen Materialien (Holz, Metal, hoch-
wertiger Kunststoff).

Einheitliches Mé&blierungskonzept fiir
rdumlich zusammenhédngende Bereiche.
Textilschirme in Naturfarben oder ge-
deckten Farben mit einem Mindestdurch-

messer von 3,0 m.

2 Unonsio|

Aufféllige Produktwerbung an Sitzmdébeln
und Sonnenschirmen.

Ampelschirme und Partyzelte aller Art.

Preiswerte Plastikstapelsttihle,
z.B. "Monobloc".
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offen gestaltete
AuBengastronomie
mit Pflanzkbeln an
den AuBenecken

mobiler Absperr-
pfosten mit Kordel

I

il

,grane”
Abgrenzung

4 Abtrennung mit
dominanter Werbung

5 mauerartige Abgrenzung
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AUSSENGASTRONOMIE
ABGRENZUNG

Mitten im Leben sitzen, sehen und gesehen werden, das macht den
Reiz von StraBencafés aus und ist Teil einer lebendigen Stadt. Viel zu
haufig aber werden Café- und Restaurantterrassen gegentber Nach-
barterrassen und dem 6ffentlichen Raum deutlich abgegrenzt. Solche
Abgrenzungen wirken einer offenen und kommunikativen Atmos-
phare entgegen, sie kdnnen den FuBgadngerverkehr einschranken und
den Gesamteindruck von StraBen und Platzen storen.

Abgrenzungen von Gastronomiebereichen sollten sparsam eingesetzt
werden, moglichst offen gestaltet sein und zur AuBenmdblierung
passen. Hier eignen sich "naturliche Abgrenzungen" mit Pflanz-
gefaBen aus Ton, Beton oder Metall. Als Windschutz kénnen trans-
parente Elemente aus filigranen Stahl-Glas-Konstruktionen gewahlt
werden, gestalterisch auf das Gebdude abgestimmt. Begrenzungs-
elemente, die einen freien Blick verhindern, sollten nicht zum Einsatz
kommen. Dazu gehéren Holzzaune und groBflachig fur Werbezwecke
genutze Glas- oder Kunststoffabtrennungen. Bodenbelage wie Kuns-
trasen und Podeste nehmen StraBen- und Platzraumen ebenfalls die
GroBzugigkeit. Erst die sanften Ubergange zwischen einzelnen Zonen
machen StraBen und Platze zu begehrten Aufenthaltsorten.

Immer sollte die Gestaltung des AuBenraumes mit dem Erscheinungs-
bild des Gebaudes und seiner Umgebung ein harmonisches Ganzes
bilden.

min. 1,5 m

Empfohlene MaBe flir Abgrenzungen

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

mpfehlenswert

. Wénde” als Windschutz nur aus filigra-
nen Stahl-Glas-Konstruktionen, max. 1,5
m Héhe.

Natdrliche Abgrenzungen mit
PflanzgefaBBen, max. 1,5 m Héhe.
Passende PflanzgefélBBe aus hochwertigen
Materialien.

Durchgangsbreite von 1,5 m beachten.

Abgrenzung héchstens partiell und mit
Bezug zu den Tischgruppen.

2 Unoiinsis|

Geschlossene Abtrennungen.

Abgrenzung durch Podeste, Zaune, Teppi-
che und Kunstrasen.

Abtrennungen als Werbetrager.
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BEsSONDERE HINWEISE

FASSADENPROGRAMM Im Zuge des Projektes ,Talachse Innen-
stadt” wird sich das Erscheinungsbild der Innenstadt in den nachsten
Jahren deutlich verdndern. Das wird umso mehr gelingen, je besser
sich offentliche und private MaBnahmen erganzen. Hierzu hat die
Stadt Stolberg unter anderem ein Fassadenprogramm aufgelegt, das
private Eigentimerinnen und Eigentiimer unterstUtzt, wenn sie ihre
Fassaden und Innenhéfe verandern und aufwerten mochten. Zu den
forderfahigen MaBnahmen gehéren die Modernisierung und Instand-
setzung von Gebauden fur Wohnen, Dienstleistungen und Gewerbe,
MaBnahmen zur Fassadenverbesserung sowie MalBnahmen an Au-
Benwdnden und Dachern. Damit sind die im vorliegenden Gestal-
tungshandbuch empfohlenen MaBnahmen zur Fassadengestaltung
grundsatzlich férderfahig. Eine Forderung ist schon bei Sanierungs-
kosten ab 1.000 Euro mdglich. Bis Ende 2018 koénnen fir Gebaude,
die innerhalb des Stadtumbaugebietes liegen, Antrédge auf finanzielle
Unterstitzung gestellt werden. Die Vergaberichtlinien und das An-
tragsformular sowie weitere Informationen rund um das Fassadenpro-
gramm stehen auf der Internetseite ,Talachse Innenstadt Stolberg”
zum Download bereit. Dariiberhinaus bietet das Quartiersbiro , Tala-
chse Innenstadt” jederzeit Hilfe an.

ANSPRECHPARTNER Erster Ansprechpartner in allen Fragen
rund um das Projekt , Talachse Innenstadt” ist das Quartiersbiro im
Steinweg. Selbstverstandlich kénnen sich Burgerinnen und Blrger
auch an das Amt fdr Stadtentwicklung und Umwelt im Rathaus
wenden.

GESTALTUNGSHANDBUCH TALACHSE INNENSTADT

Quartiersbiiro

Quartiersmanagement
Talachse Innenstadt

Dipl. Ing. Arch. Elsbroek und Team
Steinweq 73

02402.13-660
quartiersmanagement@stolberg.de

Amt fur Stadtentwickung
und Umwvelt

Andreas Pickhardt
02402.13-441
andreas.pickhardt@stolberg.de

Bauordnung / Untere Denkmalbehérde

Gerd Schén
02402.13-233
gerd.schoen@stolberg.de

Talachse Innenstadt Stolberg

www.stolberg.talachse-innenstadt.de
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